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0.引言

专业简介

建设历史
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一、专业名称

二、专业代码

三、入学要求

四、修业年限

五、职业面向

六、培养目标
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七、培养规格
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八、职业证书
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九、职业能力和职业资格标准（职业技能标准）分析

网 络 营 销 与 直

播 内 容 策 划 专

员

1.商品选品

2.内容策划

3.脚本策划

1.具备较强的商品敏感度,能

够进行数据化选品；

2.能根据直播策划、品类结构

和促销节点，确定直播商品排

期和主题；

3.能根据商品特征和目标用

户定位，匹配合适的主播，确

定主播服饰与妆容；

4.能根据主播特点和商品特

征，设计抽奖、秒杀、投票、

话题等互动玩法；

5.能根据直播目标和活动预

算，通过直播间专享价、优惠

券、返现等方式设计促销利益

点，引导用户下单；

6.能根据直播主题，结合直播

时长、嘉宾特点、直播商品，

策划整场直播执行脚本；

7.能根据商品详细信息提炼

商品买点和卖点，从品牌介

绍、利益点强调、引导转化等

层面设计单品脚本；

互联网营销师
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电商主播

1.商品讲解与展示

2.直播控场

3.粉丝互动转化

4.直播数据分析

1.能根据商品信息和单品脚

本，通过富有感染力的话术营

造氛围，推介商品；

2.能根据直播整体脚本，在规

划时间内完成直播各环节，把

控直播节奏；

3.能根据直播主题和相关热

点，制造话题或提问，活跃直

播间气氛；

4.具备良好的数据分析思维

和较强的复盘能力；

互联网营销师

直播推广专员

1.宣传物料把控

2.直播引流

3.直播二次传播

4.推广效果分析

1.能掌握长图、海报、软文、

短视频等内容形式的特点和

设计要点，提升宣传物料的专

业性、合规性；

2.能根据直播平台规则，策划

有吸引力的直播封面和标题，

引导更多用户观看直播；

3.能够根据直播热点和亮点

进行内容识别；

4.具备良好的数据统计和分

析能力。

互联网营销师

十、课程设置及要求

A1
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https://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=10546474&ss_c=ssc.citiao.link
https://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=8862866&ss_c=ssc.citiao.link
https://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=8795941&ss_c=ssc.citiao.link
https://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=8795941&ss_c=ssc.citiao.link
https://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=432028&ss_c=ssc.citiao.link
https://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=432022&ss_c=ssc.citiao.link
https://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=7455914&ss_c=ssc.citiao.link
https://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=7455914&ss_c=ssc.citiao.link
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1 学分、20 学时
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D-20 数学文化

1 20
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培养学生在

全面了解现代商务礼仪的基本概念、特征、原则的基础上，掌握商务人员形象礼

仪、商务人员日常交际礼仪、商务人员常用公务礼仪及商务活动中相关的礼仪技

巧。

2 学分，36 学时

ဳޙဓ桰镢䀀ಁޙಁࢄတޙಁࢄ
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①

② 学分、学时： 2.5 学分、48 学时

③ 教学目标：

素质目标 知识目标 能力目标

1.培养学生新商业环

境下“经世济民”的家

国情怀；

2.增强学生爱国敬业、

传播正能量的职业责

任感；

3.增强守国家法律、合

平台规则、享合作共赢

的职业道德和操守；

4.培养学生的数据思

维、探究意识、创新意

识。

1.掌握新媒体文案的概念；

2.了解新媒体文案岗位职责和要求；

3.熟悉新媒体文案的结构；

4.掌握销售文案、品牌文案、软文、

电商文案的创作方法和技巧；

5.掌握用平台数据分析优化文案的

方法。

1.能打造有吸引力的标

题，创作有内涵的内容；

2.能创作销售文案、品

牌文案、软文、电商文

案；

3.能依据平台数据分析

进行文案策划与传播。

④ 主要内容：新媒体文案的概念、内容、构成及写作方法，文案的市场调

研，文案标题的撰写方法和技巧，销售文案写作，品牌文案写作，软文写作，电

商文案写作。

⑤ 课程内单列的实训项目：文案标题创作、销售文案写作、品牌文案写作、软

文写作、电商文案撰写。
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Photoshop 软件基本操作、修图、调色等

、

①

“

” “ ”

②

③
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④

⑤

（ ）

VR AR

3 54
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3 54
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1.培养学生“有接班人素

养、有数字营销思维、有电

子商务运营特长”的新媒体

营销思维；

2.增强学生爱岗敬业的职

业责任感；

3.提升学生关注社会、诚实

守信、传播正能量的职业素

养；

4.培养学生勇于创新、团结

协作的个人素养。

1.掌握新媒体营销的基本概念

和基本知识体系；

2.掌握新媒体营销策划的方法

和技巧；

3.掌握微博、微信、头条、知乎、

直播、抖音、B 站等 4.主流新媒

体营销工具的使用规则；

5.掌握新媒体文案创作方法和

技巧；

6.掌握新媒体数据分析的工具

和方法。

1.能够根据企业需求选择

恰当的新媒体营销平台；

2.能够对主流新媒体营销

平台进行账户注册和设置；

3.能够根据平台用户特征

和推广机制创作合适的内

容；

4.能够应用常见的新媒体

营销方法推广内容；

5.能够根据企业的发展阶

段调整营销矩阵。

④ 主要内容：认识新媒体营销、策划新媒体营销、实施新媒体营销、新媒

体营销文案、新媒体数据分析

⑤ 课程内单列的实训项目：微博营销、微信营销、抖音短视频、淘宝直播、

哔哩哔哩营销、今日头条营销、知乎营销
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十一、教学时间安排及课时建议

内容

周数

学年

教学（含理实一体教学

及专门化集中实训）

复习

考试
机动 假期

全年

周数
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23 16.43% 377 291 86

19 13.57% 316 294 22

1.43% 40 40 0

44 31.43% 733 625 108

14.64% 384 245 139

18.21% 456 246 210

5.00%

53 37.86% 980 671 349

1.43% 48 0 48

0.71%

17.14%

11.43%

30.71%

100.00% 2745 1296 1489
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46 840 491 349 6 8 21 18 18
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十二、教学实施建议
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十三、毕业要求
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十四、继续专业学习深造建议
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附表：

专业人才培养方案开发团队名单

序号 姓名 工作单位 职务/职责 职称

1 秦承敏
山东水利职业学院

商务管理系
商务管理系

主任 教授

2 马斌
山东水利职业学院

商务管理系
商务管理系
副主任 副教授

3 李小敬
山东水利职业学院

商务管理系
商务系电子商务
教研室主任 副教授

4 徐斌
山东水利职业学院

商务管理系
商务系电子商务
教研室教师 讲师

5 张文静
山东水利职业学院

商务管理系
商务系电子商务
教研室教师 讲师

6 刘凌霄
山东水利职业学院

商务管理系
商务系电子商务
教研室教师 助教

7 郑紫羽
山东水利职业学院

商务管理系
商务系电子商务
教研室教师 助教

8 杨程 江苏京东信息技术有限公司 校企总经理 高级

9 法宁 新道科技股份有限公司 总经理 高级

10 陈曦 新道科技股份有限公司 总监 高级
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